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-1/ Ridefinizione del concept di prodotto
e, nel contempo, allargamento
della distribuzione al canale moderno:
iL Libro per bambini - reso piu attraente
e fruibile per l'utilizzatore e offerto anche
sullo scaffale dell'iper - diventa
un articolo vocato all'acquisto d'impulso,
facile da comprare in qualsiasi
momento dell’anno. In questo modo
Edicart ha saputo costruire una case
history straordinaria nel settore editoriale
EDICART: 25 ANNI DI EXPERTISE
@
al 1986 a oggi registra una costante crescita, che I'ha  go che il suecesso dell'Azienda derivi soprattutto da una forte
portata a rappresentare, in questi anni, una della mag-  intuizione iniziale, messa a punto cogliendo aleune precise indi-
giori case editrici di libri per bambini attive in Tralia,  cazioni emergenti sul mercato: la rivisitazione del concetto di li-
Raggiimto il 25° anniversario dall'inizio dell'antivita, Edi-  bro per bambini e Pesigenza di destagionalizzarlo. Parallelamen-
eart vanta un fatturato intorno ai 12 milioni di euro, 45 addetti,  te, abbiamo puntato ad allargare la canalizzazione distributiva,
un catalogo di circa Tmila titoli e altrettanti punti vendita presi- — strategia che si é rivelata la vera chiave di volta per far decollare
diati tra librerie, cartolerie e grandi superfici della GDO. Del per= il business. La GDO, infatti, ha giocato un ruclo determinante
corso di sviluppo gia realizzato e delle aspettative circa i proget-  nella crescita della categoria. In tale ottica, abbiamo comincia-
ti attuali e quelli in eantiere parla con passione e hingimiranza  to a importare dal mondo anglosassone - pioniere nelle speri-
Ezio Cagnola (nella foto), fondatare e tuttora mente creativa  mentazioni — aleuni volumetti pensati per i piceoli lettori, molto
del Gruppo, che nell'editoria lavora da quando aveva 16 anni. accattivanti perché sintetizzano la lunzione didattica e l'aspetto
luclico; si considerino, ad esempio, i libri pop-up, quelli con gl
Edicart compie 25 anni: quali sono le tappe piu signifi- stickers, i sonori e via discorrendo. Un tempo questi articoli si
cative da celebrare in questo compleanno? regalavano solo a Natale o in occasioni particolari; oggi, invece,
25 anni fa non avevo certo pensato alla possibilith di ottenere i grazie allampliamento dell'offerta e dei canali distributivi, il li-
grandi risultati successivamente conseguitl, A posterior, riten-  bro per barnbini non  pin solo un dono ma un prodotto che si
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